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Experts brasileiros e internacionais em publicidade e marketing online estarão reunidos semana que vem no Digital Age 2.0 
Na próxima semana, os principais especialistas em publicidade e marketing online, direitos autorais na internet, redes sociais, blogs corporativos, rich media e mobilidade discutirão, em São Paulo, 

o futuro dos negócios na internet.
Setembro de 2008 – O Digital Age 2.0, evento promovido pelo Now!Digital Business, vai reunir nos dias 1º e 2 de outubro, no WTC, em São Paulo, especialistas nacionais e internacionais para discutir e entender o futuro dos negócios online. Na agenda do evento, que tem como tema “Expandindo as Fronteiras da Internet”, palestras e debates sobre redes sociais, mobilidade, rich media, direito autoral no século XXI, novas tendências de marketing na era digital, blogs corporativos e como medir a eficiência de novas mídias. 

[image: image1.png]Entre os convidados nacionais presentes no primeiro dia, Orlando Lopes, vice-presidente de canais de Comunicação da Unilever Brasil e América Latina; Fiamma Zarife, diretora de Serviços de Valor Agregado (VAS) e Roaming da Claro, e Mário Lynch, diretor da Nielsen Mobile Brasil comandarão o debate Digital Frontier celular: a quarta tela, sobre a acelerada adoção das redes 3G. Marcelo Castelo, sócio-fundador da F.biz, será o moderador do painel. 

Outro destaque do primeiro dia é Suzana Apelbaum, sócia e diretora de criação da Hello Interactive, que ministrará a palestra Tudo o que você NÃO precisa saber sobre a publicidade online, focada nas tendências da propaganda na web. Mentor Muniz Neto, vice-presidente de criação da Bullet; André Matarazzo, diretor de criação da Gringo; Suzana Apelbaum e Paulo Cesar Queiroz, vice-presidente de mídia da DM9DDB, participarão do debate Digital Frontier: Verdades Inconvenientes da Publicidade 2.0, onde os profissionais levantarão questões sobre campanhas integradas, publicidade 360° e como aproximar os consumidores das redes sociais.  Michel Lent Schwartzman, fundador e vice-presidente de criação da 10’Minutos S.A, será o mediador.
No segundo dia do Digital Age 2.0, Osvaldo Barbosa, diretor geral de Mercado Consumidor e Online da Microsoft Brasil; Fábio Seixas, sócio e fundador da Camisetaria.com; Carla Barros, antropóloga e professora da ESPM; e Ronaldo Lemos, diretor do Centro de Tecnologia e Sociedade da Escola de Direito da FGV, comandarão o painel Digital Frontier: Aprendizes do Século XXI. Mediado pelo diretor do IBOPE Inteligência, Marcelo Coutinho, os profissionais discutirão o perfil dos usuários na internet.

Já na palestra Digital Frontier Vídeo: Opss, encolheram a minha tela, Marco Bebiano, diretor de relacionamento com agências de propaganda do Google Brasil, falará sobre o estágio do vídeo online no País. Além da apresentação de Bebiano, Juarez Queiroz, CEO da Globo.com; Eduardo Camargo, sócio e produtor executivo da Colméia; e Edmar Bulla, gerente de marketing digital da Nokia, comentarão sobre os formatos de vídeos consagrados e cases de sucesso. Maurício Mota, diretor da New Content, será o moderador do debate.
Digital Frontier Blog: o quinto poder? será outra atração do segundo dia do Digital Age 2.0 e contará com a participação de convidados nacionais como Romeo Busarello, diretor de marketing da Técnica, e Manoel Lemos, fundador da WebCo S.A e do BlogBlog. Qual a importância de um blog para as empresas, como monitorá-los, que tipo de diálogo deve ser utilizado, são algumas das questões que serão debatidas sob a moderação de Manoel Fernandes, Publisher da revista Bites e diretor da W3 Editora. 

A conferência é voltada a um público formado por executivos de marketing, negócios e tecnologia, publicitários, formadores de opinião e profissionais de agências de marketing e comunicação em geral. 
O Digital Age 2.0 é promovido pelo Now!Digital Business e conta com patrocínio de Grupo RBS, Microsoft Advertising, UOL Host, Digital Pages, Webtraffic, F.biz, i.Cherry, Inspirit, PagSeguro, Info Money e Locaweb, e apoio de Rede CBN, Meio Digital, MaySpace Brasil, Abracom, AGAD, APAD, FIAP, ithink, Vignette e Interactive Advertising Bureau.
Mais informações em www.digitalage20.com.br
Sobre o Now!Digital Business – Parceiro exclusivo do International Data Group para a publicação de seus títulos e reprodução do conteúdo internacional no Brasil, o Now!Digital Business é um grupo de mídia 100% nacional, que já nasce com 32 anos de história bem-sucedida com o nome de IDG Brasil. De fevereiro de 1976 a fevereiro de 2007 atuou como subsidiária, transformando-se em empresa local licenciada do IDG em março de 2007. Atualmente, o Now!Digital Business contabiliza mais de 1,1 milhão de leitores únicos, editando as revistas PC World, Computerworld, CIO e Channel World e seus respectivos websites; o site de notícias IDGNow! e a versão online da MacWorld; e realizando eventos como o CIO IT Summit; CIO IT Focus e seminários Best Practices, todas marcas pertencentes ao IDG. Também faz parte do portfólio o Digital Age 2.0, conferência de marketing e internet e primeiro produto registrado sob a marca Now!Digital Business. A companhia fica em São Paulo, tem 69 funcionários, sendo 50% deles jornalistas, entre eles a presidente e publisher, Silvia Bassi, com 23 anos de carreira na área de tecnologia da informação e internet . Mais informações em www.nowdigital.com.br
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Confira também os convidados internacionais que participarão do 


Digital Age 2.0:





- Larry Lessig, reconhecido como a maior autoridade mundial sobre direito autoral, eleito pela Scientific American como uma das 50 pessoas mais visionárias do mundo e um dos fundadores do Center for Internet and Society; 


- Seth Godin, autor de mais de 10 best sellers e um dos mais influentes blogueiros sobre marketing e mídia no ranking Power150, da AdAge – em videoconferência exclusiva; 


- Danah Boyd, “a sacerdotisa das redes sociais” como foi chamada pelo Financial Times, uma das principais autoridades internacionais no estudo de como as pessoas usam as comunidades online; 


- Travis Katz, diretor internacional da Fox Interactive Media e do MySpace.


- Martym Piombo, vice-presidente e gerente geral do Yahoo! Connected Life para a América Latina.
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